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PROJECTO «TERRAS ALTAS DE PORTUGAL»
DESAFIA PEQUENOS EMPRESARIOS A |
INTERNACIONALIZAREM OS SEUS PRODUTOS

“Promover e posicionar
internacionalmente as pequenas
produgdes tradicionais de
exceléncia territorial, através de
uma oferta agregada e devida-
mente segmentada”, ¢ o desafio
que a AIRV - Associagdo
Empresarial da Regiao de Viseu,
estd a langar as micro ¢ pequenas
empresas”, numa ac¢do co-
lectiva que envolve ainda as as-
sociagdes empresariais dos dis-
tritos da Guarda, Castelo Branco
(lider do projecto), Braganga e
Vila Real. Financiado em 574
mil euros pelo POCI - Programa
Operacional Competitividade e
Internacionalizagdo / Compete
2020, no ambito do Sistema de

Apoio a Acgdes Colectivas
(SIAC), o projecto «Terras Altas
de Portugal - Novos Horizontes,
a vigorar entre 2015 e 2017,
pretende “melhorar a compe-
titividade das empresas, através
da disponibiliza¢do de bens e
servigos colectivos que poten-
ciem, a jusante, o aumento das
exportagdes, o volume de nego-
cios e a visibilidade internacio-
nal daregido e do pais”.

Carlos Marta, presidente da
AIRYV, destaca a “‘oportunidade”
do projecto para a internaciona-
lizagdo de muitas micro e pe-
quenas empresas da regido que,
“de forma isolada, ndao teriam
possibilidade, pela sua pequena

dimensao, de colocarem 0s seus
produtos nos mercados exter-
nos”. Segundo o dirigente, os
mercados internos estdo cada
vez mais dificeis, ¢ “s6 uma
candidatura musculada, com o
envolvimento das cinco associa-
¢Oes empresariais, teria éxito na
sua aprovagao”, como foi o caso
do «Terras Altas de Portugaly.
Um projecto que, para Carlos
Marta, tem ainda a particula-
ridade de “valorizar mais a des-
locagdo dos potenciais com-
pradores e prescritores aos lo-
cais de produgao”.

Em causa estd a promogao
internacional, em mercados
como os Estados Unidos da

América, México, Inglaterra e
Franga, de alguns produtos de
qualidade reconhecida, como as
carnes e fumeiro, doces, com-
potas e mel, azeite, frutas, le-
gumes, vinho e queijos, entre
muitos outros, através de es-
tratégias que permitem superar
as dificuldades de comerciali-
zagao de uma forma original e
inovadora. Entre as acgoes
previstas, estdo a captacio de
compradores € prescritores, a
realizagdo um mostra / semi-
nério, e a elaboragdo de um
plano de marketing detalhado
para mercados alvo.

“Estamos perante um con-
ceito muito poderoso ¢ muito
internacionalizavel, com opor-
tunidades globais para os
produtos locais que contam uma
histéria impregnada de tradigao,
de usos e costumes”, sublinha o
consultor e especialista em
marketing internacional, Luis
Ferreira, que assenta a estratégia
do projecto em quatro eixos
fundamentais: fortalecimento
da oferta, promogao da oferta no
mercado externo, prospecgao e
penetragdo em novos mercados,
e disseminagdo de resultados.

“Cabera agora as empresas
manter a marca «Terras Altas de
Portugal» se os resultados forem
os desejados até ao final de
2017”. Nomeadamente a “ade-
sdo de uma centena de empresas
ao selo de qualidade a criar para
os produtos de exceléncia”,
conclui Carlos Marta.
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